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Ubersicht:

wFreizeit in Linz -
Themen und Trends.“

eitkultur der Moderne
zeitkonzepte zw. Arbeit & Freiheit
& soziale Funktionen d. Freizeit
eit den 50er Jahren
reizeitgesellschaft'?
it “rlebnismarkt
ngsindustrie
), Wertewandel

wZeit ist Geld*:
Zeitkultur der Moderne

plinierung der Arbeit(-szeit)
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Freizeitbhegriffe
zw. Arbeit und Freiheit

Vurzeln: MuRe, Spiel, Kampffreiheit

izeitbegriffe”:
tion, MuBe, Kommunikation

Individuelle Funktionen
der Freizeit
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Soziale Funktionen
der Freizeit

Veranderungen des
Freizeitverhaltens
seit den 50er Jahren
1975: ,3F" - Fernsehen,
In, Familie (& Vereine)
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Unterwegs zur
wFreizeitgesellschaft:
langfristige Trends

it wird freizeitahnlicher (wird
zeit auch ,arbeitsahnlicher” ?)

i ne (klassische) Erwerbs-
‘werden mehr

1 Lebensbereiche

Megatrend I:
Der Freizeitmarkt
als Erl_ebnismarkt

K _nk,ufrrenz aﬂer Erlebmsangebote
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Megatrend II:

Unterhaltungsindustrie -
voh der Musik z. Gyberspace

ling, mediale
ung

Megatrend Illl:

Differenzierte Lebens-
stilisierung & Wertewandel
e Hedonismus
sus Askese & Minimalismus

chte Sinnsuche
=ngagement
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Mittelfristige Trends
im Freizeitbereich I:
V'erh'altenstendenzen

. E&l@ Wohnung wird als Frewaum noch
wichtiger als bisher (,,Cocooning").

und Wellnesserlebnisse werden
zentraler (,Bodyfeeling™).
der-Somalbmdungen aber

r lﬁhgﬁamerer
als bisher

Mittelfristige Trends

im Freizeitbereich Il:
Nutzung urbaner Raume
o Efstarkung der Festivalisierung und

isierung” des 6ffentlichen Raumes
Remtaltaerung als
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Freizeit in Linz
2005 - 2010

— —— e =

'j'j_n_KuItur~ und Sport—

......

lﬁnung
zeit- u_nd Sport-
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Trendanalyse: die zwei wichtigsten Trends im Freizeitbereich

Trendname: Freizeit als Erlebnismarkt
Trendent- e kurzfristig: stark zunehmend
wicklung: e mittelfristig: zunehmend bis stagnierend auf hohem Niveau
e langfristig: wieder abnehmend
Relevanz hoch
fiir Linz: e weil sich Stadte als "Supermarkt fiir Freizeiterlebnisse" entwickeln;
e weil Stidte als Erlebnisorte in Konkurrenz zu anderen Anbietern treten;
o weil alle Bevolkerungsgruppen spezifische Erlebnisangebote erwarten;
e weil urbane Raume als Ort und Kulisse fiir Freizeiterlebnisse dienen;
e weil Lebensgefiihl und Image einer Stadt zunehmend von der Erlebnis-
qualitét ihrer Freizeitangebote bestimmt wird.
Unschiirfen: Unsicherheiten bestehen wegen einiger Gegentrends:
e Trend zum Riickzug in die 4 Wénde (Cocooning),
e Trends zu Minimalismus und Verinnerlichung ("neue Sinnsuche"),
e Rolle und Entwicklung der Medien
Trend- e Freizeitverhalten wird zu innenorientiertem Konsum;
beschreibung: |e Freizeitbediirfnisse richten sich auf Kumulation, Intensivierung und Vari-

ation (immer mehr und immer wieder und in immer neuen Spielarten);
Freizeitangebote werden schematisiert und professionalisiert;

Kultur- und Sportangebote und -ereignisse werden zum Bestandteil des
Erlebnismarktes Freizeit ("Cross-over-Tendenz");

verschiedene Bevolkerungsgruppen entwickeln unterschiedliche Erleb-
nisorientierungen und erwarten ein differenziertes Angebot am Erlebnis-
markt

Linz-relevante

alle Erlebnisanbieter im 6ffentlichen Raum

Akteure/ Akti- (Kulturevents: Pflasterspektakel, Linzfest, Klangwolke ...; Sportevents:
vitiiten: Linz-Marathon ...; Sozialevents: Jahrmarkt ...);
e Betreiber von Einrichtungen und Angeboten im Freizeitbereich (Gastro-
nomie, Sport und Wellness, Kinos, Kulturstitten, Volkshduser, Vereine...)
Erginzende e auch im Wohnumfeld und im Stadtteil werden wieder zunehmend Erleb-
Bemerkungen: nisangebote erwartet, wodurch auch die Stadtflucht gemindert werden

kann.
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Trendname: Mediatisierung der Freizeit
Trendent- e kurzfristig: zunehmend
wicklung: e mittelfristig: stark zunehmend

o langfristig: nicht abschétzbar (wegen unvorhersehbarer Innovationen in
der Medientechnik)

Relevanz mittel
fiir Linz: e weil die Medienentwicklung auf globaler Ebene stattfindet;

e weil eine mediatisierte Unterhaltungsindustrie sich nicht lokal, sondern
national und multinational formiert;

e weil trotzdem lokale Produzenten und Anbieter ihre Nischen am Me-
dienmarkt behaupten und mit passenden Angeboten gerade im Freizeitbe-
reich auch ausbauen konnen;

e weil die Medienentwicklung mehr interaktive und kommunikative Kom-
ponenten zulassen wird und lokale Vernetzungen ermoglichen kann.

Unschirfen: e technikbedingte Veranderungen und neue Moglichkeiten der Mediennut-
zung und -anwendung (z.B. VR (virtual reality) am PC);

e ev. Technikmiidigkeit und Uberforderung durch Komplexitit neuer
Medientechniken zumindest bei einzelnen sozialen Gruppen

Trend- e Medienkonsum wird zum zentralen (héuslichen) Freizeitverhalten
beschreibung: |e auch "expressive" Freizeiterlebnisse werden iiber Medien vermittelt

(Identitét, Distinktion, Gruppenbildung)

e Virtuelle Welten (Computer- und Web-Spiele, ev. VR zuhause) ermdgli-
chen komplexe Erlebnisse ohne Gefahr und Miihe

e Mediennutzung fiir freizeitdhnliche Gestaltung anderer Bereiche (z.B.
Bildung und Information als "edutainment" und "infotainment")

e Entwicklung einer globalen Unterhaltungsindustrie mit immer mehr
freizeitbezogenen Medienprodukten (Musik, AV-Medien, CVK
(computervermittelte Kommunikation))

e Lokale Medienanbieter verbreitern ihre Medienplattformen gerade auch
im Freizeitbereich (vom informierenden Print- zum interaktiven Web-
Medium)

Linz-relevante |e Printmedien und Web-Medien;
Akteure/ AKkti- |e¢ ORF und private AV-Anbieter;
vitiiten: e AEC;
e Medienprésenz aller Kultur-, Freizeit und Sportanbieter
Erginzende e Aktive und passive Medienkompetenz aller Bevolkerungsgruppen wird zu
Bemerkungen: einer zentralen Bildungsaufgabe lokaler und regionaler Institutionen, um

der Unterhaltungsindustrie selbstbestimmte Entwicklungen und Nutzun-
gen gerade im Freizeitbereich entgegensetzen zu kdnnen.
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