Freizeitsoziologie
Willkommen !!

WO

WIFI-Lehrgang: ; >
Freizeit-, Veranst- @ WWer Ist Ingo Morth, und was

& Eventmanagerin

versteht er von Freizeit ?

® a.Univ.-Prof. fur Soziologie an der
Freizeit- Johannes Kepler Universitat Linz

soziologie ® tatig an: Institut fur Soziologie
Kulturwirtschaft & Kulturfor
Zentr. f. soziale & inter

® Forschung & Lehre
Kultur, Alltagsl

® Autor eines

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i



Freizeitsoziologie

’ " \_/
Willkommen !! W/K[Of=

WIFI-Lehrgang: - -
Freizeit- Veranst- ® Nahere Infos zu Ingo Morth (homepage):

& Eventmanagerin @ http://www.kuwi.jku.at/Personen (->lin

® Online zugangliche Texte zu Frel

- - * Problembereiche u. Zielgruppen der J
Freizeit- * Stadtkultur-Freizeitkultur

i i * Kulturtourismus - Kultur des To

SOZIOlOQIe * City-Kultur und Stadtteilarbei

* Tourismus als Dunger r

* Stadtraum-Kulturraun

* Reisemotivmesst

Univ.-Prof. (JKU) Dr. * Fremdheit, w

Ingo Morth 3 * Freizeit i

* Die n




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Freizeitsoziologie
Willkommen !

W|K|O=

® Und wer sind SIE ?
(Vorstellungsrunde)

® beruflicher Hintergrund
® Motive/ Perspektiven fu
® geplantes Lehrgang
® bevorzugte Frei

@ Erwartung
,Freizeit




Freizeitsoziologie
Unser Programm

WK/o=

WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.- ) _
& Eventmanagerin Soziologie

® Freizeitsoziologie als Tell d.

® Block I: Freizeittheorie &

Freizeitbegriffe
* Gruppenarbeit: Freizeitf

® Block Il: Freizeitver
* Gruppenarbeit: '
soziale Grup

univ.-prof. (Wku)or. @ Block X D
Ingo Morth i * Grup

Freizeit-
soziologie



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Freizeitsoziologie
als Teil der Soziologie

mml_

® Die soziologische Arbeitsteilung: Theorie,
Empirie, Spezielle Felder (zB. Freizeit)

® Grundsatzliche Perspektive: Beschreibg.
& Erklarung von sozialen Beziehungen

® Mehrebenenanalyse: Individuum-Grup
Gesellschaft im Zusammenhang

® Wichtige Begriffe der SOZ|oIog|
* Individ. Ebene: ldentitat, Biographie
Sozialisation; Gruppenebe
Interaktion, Lebenswelt
ebene: Sozialstrukt
Distinktion, Insti




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth 30

Ubersicht:

»Freizeit: Theorien,
Begriffe, Definitionen* mmm-

® Zeitsoziologische Grundaspekte
® Entwicklung von Zeitstrukture
® Freizeitbegriffe
® Individuelle Freizeitfunkti
® Soziale & okonom.
® Freizeitforschu
e Unterwegs
® Exkurs: Da:



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Soziale und kulturelle
Zeitorganisation

W|K|O=

® Normierung und Kontrolle sozialer
Felder & Systeme (z.B. Kalender

® Strukturierung von Lebensla

® Periodisierung des Alltag
Jahres-, Monats-, Ta

® Synchronisierung

® Horizont der
(Gestalt




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Individuelles
Zeitbewusstsein

W|K|O=

® Grundlagen des Zeiterlebens
(,occasional®, zyklisch, linear)

® Bedeutungen erlebter Leitr
® Intensitat des Zeiterlebe
@ Freiheit & Zwang ¢

® Orientierungsr:
(retro- & pro

® zeitl. S




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-

& Eventmanagerin @ Kalender: .kosmische® Abstraktione

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Zeiteinteilung &

Z e i t messiun g \_/
WK O s

® Tages-, Jahres-, Epochengliederung

® Wochen: soziale Definitionen
® Stunden: Messtechnik durc

® Synchronisierung von Zei
SWeltzeit” = Teil der

@ Trennung von R

® Von zyklisch
universel



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-

& Eventmanagerin @ Zeijtregime im , Takt der Maschinen®

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

sZeit ist Geld“:

Zeitkultur der Moderne ™~
W[K O fos

® Disziplinierung der Arbeit(-szeit)

® ,Just in time®: Zeit & Arbeitsteilu
@ Zeit als ,Investitionskapital®
® Zeit als Medium der Gela
® Differenzierung Arbei
® Entstehung der F
® Kampfum A
® Freizeit al



Freizeitbegriffe

zw. Arbeit und Freiheit

WIFl-Lehrgang: @ \Wurzeln: MuRe, Spiel, Kampffreiheit
Freizeit-, Veranst.- o S e
& Eventmanagerin @ »POSItive Freizeitbegriffe™:

@ Kontemplation, Mul3e, Kommunikati
® eigener (sozialer) Handlungsrau
® Selbstbestimmung, Selbstve

Frel_zelt . @ ,negative Freizeitbegriffe
soziologie ® Regeneration, soziale
® Restzeit, Nicht-Erw
® obligationsfreie

® Komplexe D

Univ.-Prof. (JKU) Dr. eigenstén 0
Ingo Morth i



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth 3¢

Objektiv Subj

Objektive und subjektive
Dimensionen der Freizeit

WK

Symbolstruktur <

Bediirfnisse

Zeitstruktur € Einstellungen

Motivationen.

Materielle Stru.

Individ. o. Gruppenfreizeit

Verhaltestrukt.




Individuelle
Funktionen d. Freizeit

WK/o=

WIFl-Lehrgang: @ Entspannung, Erholung = ,recreation®

Freizeit-, Veranst.-
% Eventmanaoci ol Abwechslung, Zerstreuung
= ,variety, amusement & entertainment

e Kommunikation, Geselligkeit
Freizeit- = ,social communication*

® Information, Bildung =,
® Bewegung = ,sports
® EXxpression = ,enc

e |dentitat, Selt
Univ.-Prof. (JKU) Dr. Jidentity*

ngo Morthgs o Befreit

soziologie



Soziale & okonom.
Funktionen d. Freizeit

WIFI-Lehrgang:

Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin ® Regeneration = ,always fit for the job“

® Kompensation = ,alternatives tw.a true self‘
® Integration = ,social spheres reconstructed*

® Sozialisation = ,continuouos social learning

Freizeit- e Konsumteilnahme = ,leisure consu

soziologie e Grundlage d. Dienstleistung
= leisure needs offered & fulfi

e Systemstabilisierung =
® Innovation = ,vehic
Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Mérth o ® Lebensstil-Kreal



Themen der
Freizeitforschung

W|K|O=

WIFI-Leh : >
Freizeifj , ;%?;‘r?st__ ® Freizeit und Lebenswelt
& Eventmanagerin ® Zeitstrukturen, Zeitbudgets
® Verhaltensformen und -anderun
® Lebensstile
Freizeit- ® Freizeiterleben

® Freizeit und Gesellsc

soziologie _
® Tourismus/Fremder
® Medien/Kom

o Kultur/Kultu

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i



U nterwegs ZUur
»Freizeitgesellschaft“

W|K|O=

WIFI-Lehrgang: _ _ e _ :
Freizeit-. Veranst- @ Arbeit wird freizeitahnlicher (wird

& Eventmanagerin Freizeit auch ,arbeitsahnlicher” ?)

® Gruppen ohne (klassische)
Erwerbsarbeit wachsen b
werden mehr

® Freizeitstile prage

® ,Freizeiterlnne
Gesellschaft

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr. _ .
Ingo Mérth m ® Freize



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Exkurs: Freizeit, Spiel .
und Gemeinschaft
W[K[O e

Die Ruckkehr gemeinschaftlicher Strukture
Grenzen der Systemrationalitat

Substitution von Arbeit durch Spie
Spiele als Symbole der Gemei

Spiele als Grundfunktion
Individuums

,homo ludens” zwi
Das Ende des




Ubersicht:
sFreizeitverhalten: .
Formen, Motive etc.“ =

WiFl-Lehrgang: @ \/erhaltensfelder der Freizeit
Freizeit-, Veranst.-

& Eventmanagerin @ Entwicklung seit den 50er Jahre
® Freizeitaktivitaten und Funkti

Freizeit- ® Freizeit sozialer Gruppe

soziologie  ® Frauen
® Jugend

e Altere Gener
@ Verhaltenstre

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Verhaltensfelder im
Freizeitbereich

WIK[OF=

® Korper, Gesundheit, Sport (Sport,
Wandern, ,Wellness-Bildung® ...)

@ Kunst, Kirche, Bildung (Theater,
Galerien, Kirchen, Caritas, Lesen, ...)

® Aktiver Alltag (Verein, Hobby, Urlaub,
Geselligkeit, auch Aspekte der Arbelt)

® Mannliche Freizeit (Fernsehen
Kegeln, Fruhschoppen, Autoba

® \Welibliche Freizeit (Eink
Handarbeit, Wohnung,

® Jugendfreizeit (Dis
biking, Musikinst




Ausgewahite
Freizeitaktivitaten (™7™
in Osterreich S

WIFI-Lehrgang: , &% :
Freizeit- Veranst.- ® Aktives Musizieren: Jugend, Tiroler

& Eventmanagerin @ Kreative Hobbies: Madchen, Schiiler

® Kartenspielen: Arbeitslose, Manne
Freizeit- @ Kinobesuch: Jugend, Wiener
soziologie ® Theaterbesuch: gebildete
® Volksmusikveranstaltur
® Museum, Auss
univ.prof. (ku) or. | @ SPOIEBEIENS
Ingo Mérth 2 @ Kontem



Veranderungen des
Freizeitverhaltens @Fl
seit den 50er Jahren

\liVIFI-L_eh{/gangi ® 1950 ~ 1975 ,3F": Fernsehen,
reizell-, veranst- g b antoffeln, Familie (& Vereine)

& Eventmanagerin
® 1975 ~ 1985 4K": Kreativitat, Kaufen &
Konsum, Kommunikation (& Urlaub/ Reisen)

Frel.zelt- I 1985 ~ 1995 ,5S": Selbermachen, Sich
SOZIO|OgIe entspannen, Spald haben, Spontaneitat,
Sozialkontakte pflegen

® 1995 ~ 200x ,6S": Action, Abwechslung,

Ambiente, Ausleben, Ausbildung, (Arbeit als
Freizeit erleben ?)




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Funktionen
verschiedener \"
Freizeitaktivitaten =

® Routinefunktionen: Fernsehen,
Freunde, Einkaufen (auch: Arbeit)

® Hedonismusfunktionen: Musik
Geselligkeit, Wandern, Kinder,

® Selbstverwirklichungsfun

Geselligkeit, Kinder, Hob
(auch: Arbeit)

® Aktivierungsf
Lesen, Url




Frauenfreizeit 1:
Geringe Tendenzen @Fl

zur ,neuen Frau“

WIFl-Lehrgang: @ Die "Neue Frau®: (= lebt

Freizeit-, Veranst.-  gleichberechtigte Partnerschatft; verbindet
& Eventmanagerin  Kinder & Karriere; Freizeit =>
Selbstverwirklichungschance)

y ® Realitat: ,Familienfrau® ( = Erzieherin,
Freizeit- Haushaltsleiterin, Einkauferin, Gastgeberin,
soziologie Kontaktpflegerin, Nachbarschaftshelferin,

Freizeitplanerin u.a.)
e Varianten: ,Teilzeit-Doppelfrau®,
Berufsfrau, Karrierefrau

® Freizeit: fir Mehrheit als ,Familienfrau®
=> Obligationen (,Familie etwas bieten®);
Defizite bei den Varianten der Frauenrolle




Frauenfreizeit 2: @FI
Das Freizeitbudget

WIFI-Lehrgang: @ Jeder 3. berufstatige Mann hat mehr als

Freizeit-, Veranst- 5 h Frejzeit pro Tag, aber nur jede 3.

& Eventmanagerln — pap fstétige Frau verfugt pro Werktag
uber mehr als 4 h Freizeit.

Freizeit- ® 2/3 der berufstatigen Frauen klagen uber
i : zuweniqg Freizeit (z.B. wegen mehr
soziologie  samstagsbelastungen)

® Wohnungsreinigung, Kochen, Einkaufen:
Hausfrauen wenden ca. 1,5 x soviel Zeit auf

® Wochenendkompensation : Restaurant-,
Kino- und Theaterbesuche samstags 154
Minuten bei berufstatigen Frauen, bei
Hausfrauen nur 45 Minuten.




Frauenfreizeit 3: @Fl
Erleben und Bereiche

WIFI-Lehrgang: = 5 -
Freizeit- Veranst. @ Frauenfreizeit = positives Lebensgefihl

& Eventmanagerin e Freisein von Haushaltspflichten und
notwendigen Erledigungen;

e Freisein fir Entspannung, gemeinsame
Freizeit- Unternehmungen (Familie & Freunde)

SOZiOlogie ® Frauenfreizeit = personliche Freizeit

e sporadisch & familiendeterminiert
e Gestaltungsfreineit & Ruckzug

e Frauenfreizeit = typische Orientierungen

e soziales Engagement & Rucksicht
e Offenheit & Spontaneitat
e Vielseitigkeit & Unternenmungslust




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Jugend & Freizeit 1:

Freizeitaktivitaten .

(zumindest 1x pro Woche) 7=

® mit Freunden etwas machen: 92 %
® Fernsehen, Video: 92 %
@ Sport betreiben: 88 %
® Musik horen: 87 %

® Freundin/ Freund treffe
® Herumhangen: 67 ¢
@ Lokale besuche
e Computerspi
® Lesen




Jugend & Freizeit 2:

Jugendkulturen \_/
WK O jms

WIFl-Lehrgang: @ Skater: 44% Symp., 10% Zugeh.
ng'vzee;]tt-r’n\gi;ag”:rﬁ-r; e Hip-Hopper: 36% Symp., 8% Zugeh.
® Fussballfans: 30% Symp., 10% Zug
® Raver: 27% Symp., 7% Zugeh.
Freizeit- ® Rapper: 31% Symp., 2% Zug
soziologie ® Computerspieler: 20%
® Sprayer: 22% Symp
@ Alternative: 20%
® Hippies: 209

Univ.-Prof. (JKU) Dr. ® Heavy

Ingo Morth =



Freizeit der alteren

W|K|O =

WIFl-Lehrgang: @ Probleme der Abgrenzung: 50+, 60+ ?

Lezel, Verans' - @ Das ,neue”, das dritte und das vierte
ventmanagerin Alter

® Merkmale der Lebenssituation i

Freizeit- neuen (dritten) Alter:

? . * Aktivitats- und Kreativitatsp
SOZ'Ologle * Freizeit- und Konsumorie
* ,Niveauerhohungen®
* positive Sozial- unc

® Freizeitverh

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i und Deh




Freizeit der alteren
Generation 2

WK/o=

WIFI-Lehrgang: QZeitverwendung:
Freizeit-, Veranst-  Manner 7, Frauen 6 h Freizeit pro Tag

& Even ® Steigerung der ,unbezahlten” Arbel
Manner 4, Frauen 6 h pro Tag

Freizeit- @ Steigerung des Medienkon
soziologie Spazierengehens und de

® keine Steigerung vo
Geselligkeit, Bild

® erwartbare V

Univ.-Prof. (JKU) Dr. NaChrUCk
Ingo Morth i




WIFl-Lehrgang: @
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin o

Freizeit- 2

soziologie e

Trends im @FI
Freizeitverhalten |

Die Wohnung wird als Freiraum noch
wichtiger als bisher (,Cocooning").

Fithess- und Wellnesserlebnisse werden
immer zentraler (,Bodyfeeling®).

Freizeit sucht wieder Sozialbindungen, aber
in loser Form (,Socialising").

Der Drang zur Bildung in der Freizeit wird
zunehmen (,Edutainment’).

mehr Mediennutzung, aber langsamerer
Ubergang zu neuen Medien, als bisher
angenommen (,Media for Fun®).

Mobilitat (Reisen, Urlaub, Ausfluge) bleibt
wichtig (,Discovery”).



Lebensstile & Werte-
wandel: Differenzierungen

Freizeittrends ll:

WIFl-Lehrgang: @ Hedonismus
Freizeit-, Veranst.-  yersus Askese & Minimalismus

& Event | . :
yemmanagerin o - Eventismus
vS. verinnerlichte Sinnsuche

Freizeit- @ Betroffenheit & Engagement
vs. ,Spald”

® Sparen vs. Kultivieren

@ Erlebnis vs. Sicherheit

® ,Egonomics” vs. ,Networking®
® Fitness vs. Korpergenuss

soziologie




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Ubersicht:

»wFreizeitmarkt.
Angebote und Medien.“

WK/o=

Megatrends im Freizeitmarkt

Der Freizeitmarkt als Erlebnismarkt
Mittelfristige Trends in Stadt und Lz
Sport und Fitness als Freizeitangel
Extrem- und Risikosport, "A
Unterhaltungsindustrie

Unterhaltungsind
Massenmedie

Unterhaltu
Kons




Megatrends im
Freizeitmarkt |

wiFl-Lehrgang: @ Grundlage: Idealtypische Modelle der

Freizeit-, Veranst.-

& Eventmanagerin -

Freizeit- ®

soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth zs

® ,,Erlebnisgesellschaft®

Gesellschaft & Event-Orientierg.

,Postmoderne* Gesellschaft:
* ,anything goes“ = Cross-over-events & offers

,Konsum- & Wohlstandsgesellschaft®:
* ,Prestigeorientierung‘ = Distinctive-events etc.

sInformations-, Wissens- & Medienc
* ,Hunger nach Wissen* = Informational-

,Risikogesellschaft“:
* Lifestyle & Risk* = Welfare & Ri

* ,Erlebnisorientierung u



Megatrends im
Freizeitmarkt Il

W|K|O=

WIFI-Lehrgang: g -
Fronn Vgerar?st.- ® Die ,,Erlebnisgesellschaft®:

& Eventmanager|n i Gerhard SChUIZe (dt SOZIO|Oge)
* Alltagsasthetik & Milieus

® Alltagsésthetische Schemata:

Freizeit- * Hochkulturschema*
g - *  Trivialschema*“

soziologie * Spannungsschema“

® Milieubeschreib
* Niveaumilieu®

* ,Harmonie
Univ.-Prof. (JKU) Dr. * ”[ntegra ]

Ingo Morth i * Selb




Megatrends im
Freizeitmarkt lla:

Erlebnisschemata
Schema typische typischer Ge- | typische Distink- [ Lebens-
Zeichen nufi tion philosophie

Hochkultur- klassische Musik

schema Museumsbesuch | Kontemplation | antibarbarisch Perfektion
"oute Literatur”

Trivial- Schlagermusik

schema Fernsehquiz Gemiitlichkeit | antiexzentrisch Harmonie
Arziroman

Spannungs- Rockmusik

schema Thriller Action antikonventionell | Narziimus

Ausgehen (Kino...)



Megatrends im
Freizeitmarkt llb:
Milieus WK[Of=

Verhiiltnis zum | Verhiiltnis Verhiiltnis
Milicu Erlebnisorientierung | Hochkultur- | zum Trivial- |  zum Span-
schema schema nungsschema
Niveaumtlieu Streben nach Rang Niihe Distanz Distanz
[ntegrationsmilieu | Streben nach Konfor- Niihe Niihe [Distanz
mitit
Harmoniemilieu | Streben nach Gebor- Distanz Nihe [Distanz
genhell
Selbstverwirkli- | Streben nach Selbst- Nihe Distanz Niihe
chungsmilicu verwirkiichung
Unterhaltungs- | Streben nach Stimula- Distanz Distanz Nihe
milieu tion




Exkurs: Erlebnis- &

Eventpsychologie e
W[K|O fems

WIFl-Lehrgang: @ Erlebnis als Prozess

Freizeit-, Veranst.-  * Bedurfnisspannung->Suche nach Zielen->

& Eventmanagerin ~ * Wahrnehmung & Vorfreude->Erlebensphase
* Lust an Zielerreichg.->Sattigung->Erinnerg.

P ® Erlebnisformen
Freizeit- * exploratives, soziales, biotisches, .
soziologie * demonstrativ-symbolisches Erleb

® Erlebnisstrukturen
zw. Lust/Unlust und Erreg

® Erlebnisoptimieru
* Intensivierung, *
* Differenzierunc

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i



Erlebnisformen

Erregung
A
D A
Unlust | > Lust
( B
Y

Entspannung




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

Der Freizeitmarkt
als Erlebnismarkt

WK[OF=

® Konkurrenz aller Erlebnisangebote

Erlebnisnachfrage: innenorientierter
Konsum, Erlebnis als Handlungsziel

Korrespondenz von Erlebnisbedurfnissen
und Erlebnisgutern & -dienstleistungen

Rationalitat der Erlebnisnachfrage:
Korrespondenz, Abstraktion, Kumula
Variation, Autosuggestion

Rationalitat des Erlebnisang

Schematisierung, Profilie
Abwandlung, Suggest

Dynamik des Erleb
Produktstruktur,
Expansion, Konze




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

L

Mittelfrist. Trends I: <w||:|
Freizeitangebote ,,Stadt“

® Verstarkung der Festivalisierung und
,Eventisierung”“ des offentlichen Raumes (
auch: Revitalisierung als Kommunik.raum)

@ Multifunktionale Nutzung freizeit-bezogene
Raume & Infrastruktur (,Cross-Over® Spor
Kultur-Freizeit)

® Verstarkung der Modeabhangigkeit frei-
zeitbezogener Infrastrukturanspruche
(wachsende Gefahr v. Fehlinvestitionen)

® Verstarkung der Infrastrukturanspruche im
Wohnumfeld, der Nachbarschaft bzw. im
Stadtviertel



Mittelfrist. Trends II: @F.

Freizeitangebote ,,Land“

WIFI-Lehrgang: . : e
Freizeit Verane ke Ausweitung von lebensstilspezifischen

& Eventmanagerln  Ne€tzwerken (Szenen) und Treffpunkien
auch im landlichen Raum:;

® Erneuerung von lokalen Traditionen und
Freizeit- Angeboten durch Eventisierung;

g . ® Zunehmende Bedeutung der dezentralen
soziologie  kyitur- und Sportinfrastruktur fiir die
Freizeitgestaltung unterschiedlicher
sozialer Gruppen,;

® Problem der Verbindung und
Differenzierung der ,einheimischen” und
Jouristischen™ Freizeitbedurfnisse, -
angebote und Veranstaltungen




WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Univ.-Prof. (JKU) Dr.
Ingo Morth i

® Spitzen- und Leistungssport: Ak

Sport und Fitness \"7
WK |O e

Zunahme von Sportinteresse, Sportausubung
und Sportkonsum

Diversifikation und "Erfindung" von Sportart

Sporterlebnisse: Anerkennung, Korpergef
Selbstdarstellung, ldentitat, Sozialkonte

Sportliche Leistung: klare Regeln

soziale Darstellung des Lei
Hobby- und Fitnesssport:

Sportvereine: Anbie
Organisatoren de

Sportartikel- un
Sportvera
Sport |



WIFI-Lehrgang:
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie

Extrem- und @Fl
Risikosport

® "An die Grenzen gehen" als Grundprinzip

Risikogrenzen, Ausdauergrenzen,
Erlebnisgrenzen, Sozialgrenzen

Extremerlebnisse: Korperbeherrschung,
Beschleunigung, Schwindel, Belastung,
Gefahr, Angstlust, Rauschzustande, Charakter,
Steigerung

Funktionen: Kontrast zum routinisierten Alltag,
Initiation, Vergewisserungsritual, Stimulation

Narzissmus und Leistungsideologie

Extremes in den Medien: Novitat und
Sensation "garantiert”
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Unterhaltungsindustrie I:
Der Musikmarkt

WK/o=

Musik ist zentrales Symbol flir Erlebnisweisen

(Schemata, Milieus)

Pop/Rock/Jazz, Klassik, Volkstumlich:
zentrale Teilmarkte

Musikmarkt als expansivster Erlebnis
Entwicklung der Tontrager als M
Globalisierung durch AV-Me
(tw. ) Entkoppelung des M
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Audiovisuelle

Unterhaltungsindustrie li:
WIFI
Massenmedien

Medienkonsum a. zentrales Freizeitverhalten

"Expressive" Medienerlebnisse zentral.
|dentitatsstiftung, Distinktion,
Gruppenzugehorigkeit, Lebensstil

Weitere Medienerlebnisse: Unterhaltung,
Information, Kommunikation

Medienkonsum Jugendlicher nach Medien:
* 95% Musik, * 78% Fernsehen,
* 31% Computerspiele, * 6% Internet

Fernsehkonsum nimmt mit dem Alter zu (

Radiokonsum als "Begleitmusik”;
milieuspezifische Praferenzen (O1, OR, O3)
* O3 = Jugendsender, OR = 50+ Sender



Unterhaltungsindustrie llI:
Unterwegs im Cyberspace

WK/o=

WIFI-Lehrgang:

Freizeit-, Veranst.- P g
& Eventmanagerln . ochein” statt "Sein” - Cyberspace heute

e Virtualitat als Kernkonzept:

@ "Virtual Reality als Eventbereich”
* Erlebnisraum fur alle Sinne

Freizeit- ¢ "Cyberspace-Erlebnisse":

soziologie * Gefahrloser Thrill im Versu
* Interaktivitat statt blof3e
* ldentitatsgestaltung,
* Spiel- und Geschi

Univ.-Prof. (JKU) Dr. | @ Computerspi

e Vom



WIFl-Lehrgang: @
Freizeit-, Veranst.-
& Eventmanagerin

Freizeit-
soziologie e

Konsumieren als @FI
Freizeitangebot

Einkaufszentren als ,Freizeiteinrichtungen®:
* Erlebnisdimension
* Konsumdimension

Einkaufserlebnisse:
* Abwechslung,

* Tagtraumaktivitat,

* "Genuss ohne Reue"

Erlebnismarketing:
* sinnliche Totalitat;
* Inszenierung ,milieuspezifischer Kulissen®

® ,Shopping” als Erlebnis:

* vom kompensator. zum stichtigen "Shopping".

Frauen als Protagonistinnen und Opfer:
* Facetten des Shopping-Erlebnisses
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